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All’ Auditorium di Milano, si & svolta la premiazione della terza edi-
zione degli Nc Awards indetti da Adc Group. Nel corso della ceri-
monia, di fronte a una platea delle grande occasioni, sono stati as-
segnati gli attesi e importanti premi ai pubblicitari italiani. k cosi ac-
caduto che, tra Volkswagen, Barilla, Pomi, Nivea e altri brand cele-
bri, & apparso un cliente speciale: “I Cittadini di Napoli”. Un mar-
keting assolutamente singolare: si tratta dell'idea di un'agenzia di
comunicazione napoletana, Agrelli&Basta (I"unica del sud Italia ad
aver vinto un premio in quest'edizione), che ha ideato una campa-
gna per rilanciare l'identita di Napoli e dei suoi cittadini, fondando
una Citta nella Citta che si chiama Partenope. Nella classifica na-
zionale per la migliore campagna di pubbliche relazioni, Agrel-
li&Basta & arrivata seconda dietro “Questione di Peeling”, il pro-
getto promozionale di Campari collegato alla pubblicita-tormento-
ne del Crodino che vede protagonisti Victoria Cabello ed il gorilla
che parla in romanesco.



